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策略梳理
REQUIREMENT ANALYSIS 

此次针对企业的推广需求，聚焦此次活动的"核心传播人群”， 让其为品牌主动分享和发声，结合数据

分析，给合作客户专业的建议。

滴滴专车将更换新的名称，独立品牌将为用户带来更有品质的出行体验。



01-1 目标分析

专车忠实用户

这一次的品牌独立和升级，

是在不断提升标准化服务的基础上,逐步打造个性化服务。

品牌层面
告知用户滴滴专车品牌更名了；让
用户认知到“服务升级”；全新品
牌将带给用户更有品质的出行体验

商业层面
挖掘更多场景化非高频用户；
占据场景心智，为全新品牌拉新。



01-2 创意产出

滴滴专车

广告投放，进行强曝光

线下发布会，集中曝光

官方平台直播APP站内资源输出

双微运营，长线积累

创意视频，好感UP

滴滴专车



活动引爆期

滴滴专车官方平台全程直播品牌升级，线上广告投放，进行强曝光，辐射更广泛人群。

聚焦"核心传播人群”， 让其为品牌主动分享和发声！

SCHEM E PLA NNING



02-1 双微运营

从商旅用户属性出发，重点瞄准旅行

类 KOL、同步联动情感、生活等领域

KOL，精准渗透多领域圈层、匹

配强需求受众群体。



02-2

《我和Ta的故事》H5  

场景化代入，深化升级功能点

从商旅行程痛点切入，走心内容引发

TA共鸣，助力传播，同时通过活动完成粉

丝的吸引转化积累，为双微后续运营及后

续日常活动奠定粉丝基础。



02-3

在行业垂直媒体投放广告，

释放活动信息以及相关内容，给

用户一种“活动爆火、影响范围

大”的心理感受。



落地执行
LANDING EXECUTION

盘点活动亮点，通过广告投放，进行强曝光，辐射更广泛人群，进行全渠道品牌传播。

准备营销活动通稿，全网媒体铺发，必须到位！



03-1 内容优化思路

增加滴滴专车酒店,滴滴更名搜索关
键词，扩大整体SEO搜索体系覆盖。

专车,独立,产品更名

增加汽车,门户等SEO搜索，并随
时保持热度关键词和用户需求抓取。

覆盖汽车,社交,网站

增 加 类 别
关 键 词

百度知道增加正向舆论引导，起到

客户引流和产品介绍功能。

百度舆论正向引导



03-2 内容铺发扩大声量

  标题：《新的一年，最"新"的眼前一亮》
内容方向：

  ·讲述产品升级的利益点，告知产品更名信息&独立信息，           
进行再次传播发酵；
  ·汇总品牌升级传播物料。        

目的：树立形象

传播：以案例形式进行展示，树立滴滴专车专业、贴心的品牌
形象，成为行业标杆。
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03-3 关键词收录优化

增加滴滴专车、滴滴产品更名的SEO搜索
滴滴,专车,滴滴更名,三种关键词分别占据SEO搜索前排,后续根据需求和时间的变更及时做调整。



03-4

关键词搜索信息完整,百度,360,搜狗三大搜索引擎覆盖度均较高



03-5

以上为汽车行业部分媒体资源，如果想查看完整媒体资源，
可点击  媒介盒子   查看更多！

https://www.meijiehezi.com/index/login/reg.html?invite_code=78923


媒介盒子微信公众号 媒介盒子企业微信
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武汉媒介盒子网络科技有限公司
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