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策略梳理
REQUIREMENT ANALYSIS 

受“双减”政策影响，各大教育品牌巨头与互联网公司纷纷转型，加码职业教育培训

行业竞争越发激烈，新老品牌交迭。

品牌获客迫在眉睫！



01-1 背景分析

           相关数据显示，我国教育行业流量的70%用在百度上，对于大多数大小教育商家，百度营销价格相

对较贵。如今双减政策实行，这使得更多教培行业商家获客其难无比。此外，教育行业获客渠道不下于

数10种，地推、地铁广告、SEM、SEO、社群等等，投放渠道多，导致用户分散。
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可见，教培企业如何提高获客

能力是当前最重要的任务！



01-2 人群分析

明确用户画像

           探寻人群画像的目的是为了找到”品牌想说的“与”

用户想要的“中间的那个交集，通过人群画像，去找到可

以双赢的着力点。直接把话说进他们心坎，找到他们圈内

的语言和符号，加入他们，施加影响。

           同时，用户画像的明确也意味着用户定位的清晰，定

位清晰了，整体运营的打法和产品设计上就更清晰了。

 明确用户画像



方案策划
SCHEME PLANNING

全渠道获客，打造专属企业私域流量池，精耕私域流量池，用存量找增量

通过软文营销，引发学员共鸣！



02-1 短视频营销

借势抖音平台热点跟拍，加强与用户

的情感互动；分享师生日常趣事，幽默逗趣

，反常识的短视频提高了用户的粘性和活跃

度。



02-2

能 力

目 标 物

缺乏感
激发需求

迎 合 需 求

需 求 转 换 为 决 策

关注整个用户生命周期，同时

根据不同的用户画像做出区分，

促进用户作出决策。



02-3

社交媒体能提高品牌知名度和参与度，

搜索引擎广告则能帮助品牌提高流量，培养

潜在用户，进而提高销量。



落地执行
LANDING EXECUTION

通过内容营销，激发用户需求；通过目标物，提供填补缺乏感的文案，迎合需求

跨越成本门槛，把动机转换成需求决策。



03-1

  标题：《小升初冲刺，娃离名校还剩几节课？》

内容方向：

  ·从自我角度出发，激发用户需求   

目的：促进用户需求

内容营销的目标，是消费者的需求增长，用户越需要，

营销就越成功。



03-2

  通过内容营销培育，可以通过以下三步完成：

建立内容渠道矩阵，打造渠道漏斗；

·各内容类型搭配，获取最佳效果；

·深入生命周期的内容培育。

目的：通过内容营销，不断进行线索孵化，提高转化效率。

传播：以微博、微信、各大行业媒体、自媒体为传播渠道。



03-3

关键词搜索信息完整,百度,360,搜狗三大搜索引擎覆盖度均较高



03-4

以上为教育培训部分媒体资源，如果想查看完整媒体资源，
可点击  媒介盒子   查看更多！

https://www.meijiehezi.com/index/login/reg.html?invite_code=78923


媒介盒子微信公众号 媒介盒子企业微信

策划人
武汉媒介盒子网络科技有限公司

http://www.meijiehezi.com/


