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活动背景
PA RT ONE



01-1 活动背景

新模式：聚焦客户，从以产品为中心到

以客户为中心的经营模式升级。

新业态：聚焦布局，从单一财险公司到

多远生态裂变的经营升级。



01-2 服务目的

战略层面：落实“三新三聚焦”战略，聚焦客户，通过

系列活动以老客户带动新客户挖掘潜在客户，完善客户

福利体系，从而增强客户对品牌的认可度和粘性。

品牌层面：以2018年为起点，形成专属品牌节日、品牌

资产，逐步增强品牌影响力和客户忠诚度。

用户层面：打造一个感恩客户惠享客户的狂欢节日，增

进品牌与客户沟通的桥梁，将专业高效的品牌形象更加

深入人心。



公关策略
PA RT TW O



02-1 借势传播

深共鸣强关注 广扩散

像“滚雪球”一样，裹挟客户借势

传播，以忠实客户为核心，用其影

响力辐射潜在客户。

现象级品牌事件，强

化用户认知。

深挖员工价值，夯实

品牌印记。

联动品牌跨界，拉宽

用户认知开口。

潜在客户



02-2 核心策略

强关注

深度运用“体验大地”
寻找大地体验官活动，
提炼老用户系列故事，
强化用户认知。

员工层面

• 深度运“用大地之
星”服务明星评选，
员工证言，强化专
业高效贴心的品牌
印记。

大众层面

深度运用“活力大地”
全国健康跑活动，扩大
推广面，挖掘潜在用户。
策划品牌联动，让蓝色
logo品牌为大地打call。



线上传播
PA RT THREE



03-1 思路说明

阶段划分 快速预热阶段 聚焦引爆阶段 收官升华阶段

核心主题 贴心5.20  专业高效只为你

核心策略 像“滚雪球”一样，裹挟用户借势传播

核心内容 交互式H5引爆预
热

KOL线上陪你健康跑
5.20-众品牌为中国大地保险打Call

明星员工为中国大地保险证言：海报+H5
客户系列故事包装，为品牌背书

微信长图盘点活动
亮点

垂直类行业媒体整
合升华

全程 官方微博微信同步宣传/前程新闻持续报道



03-2 思路说明

交互式H5引爆预热

开发交互式H5，系列文
案生成专属图片。

“贴心险”交互H5

制造刷屏效果，引爆
5.20客户服务节。

key
words

Adjust the spacing to adapt to Chinese 

typesetting, use the reference line in PPT.



03-3 思路说明

聚焦引爆

KOL线上陪你健康跑 结合“活力大地”全国健康跑活动，
以KOL视角，诠释保险对于客户人生
发展的“陪跑”概念。

配套全国健康跑，输出大地保险“陪跑观”



03-4 思路说明

“二次传播”长图
复盘现象级案例

收官升华阶段
打造创意微信长图，从品牌、用户、产
品多层面，复盘5.20客户服务节全程精
彩，强化大地保险专业高效、用心陪伴
用户的核心优势，并进行二次传播。

盘点活动亮点



03-5 效果展示



03-6 保险行业媒体资源

以上为保险行业部分媒体资源，如果想查看完整媒体资源，
可点击  媒介盒子   查看更多！

https://www.meijiehezi.com/index/login/reg.html?invite_code=78923
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